Termin

I pot. 2016

II pot. 2016

I pot. 2016
I.

Cel komunikacji

Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o
LSR, jej gtéwnych
celach,  zasadach
przyznawania
dofinansowania

oraz typach
projektow,  ktore
beda mialy
najwigksze szanse

wsparcia z budzetu
LSR

Poinformowanie
og6hu mieszkancow
o realizacji LSR na
terenie LGD

Poinformowanie
potencjalnych
Whnioskodawcow o
glownych zasadach

interpretacji
poszczegdlnych
kryteriow  oceny
uzywanych  przez
organ  decyzyjny
LGD  (zwlaszcza
kryteriow

jakosciowych)

Nazwa dzialania
komunikacyjneg
0

Kampania
informacyjna  na
temat  gtéwnych

zalozen LSR na
lata 2014-2023

Kampania
informacyjna dot.
glownych zatozen
LSR na lata 2014-
2023

Spotkania dot.
zasad oceniania i
wyboru projektow
przez LGD

Zalacznik nr 5 do Lokalnej Strategii Rozwoju

PLAN KOMUNIKACII

Adresaci dzialania
komunikacyjnego
(grupa docelowa)

Wszyscy potencjalni
wnioskodawcy, ogot
spoteczenstwa,

Grupa
defaworyzowana

Wszyscy
mieszkancy obszaru
LGD

Wszyscy potencjalni
wnioskodawcy, w

szczegdlnosci
przedsiebiorcy,
rolnicy oraz
organizacje
pozarzadowe i
mieszkancy obszaru
LGD, grupa
defaworyzowana

Srodki przekazu

Artykuty w
lokalnej prasie

Ogtoszenia W
siedzibach
instytucji
publicznych
(GOK,
gmin itp.)

urzedy

Informacja na
stronie

internetowej i
portalach
spoteczno$ciowy
ch

Artykuty W

prasie lokalnej
Ulotki i plakaty

Ogtloszenia w
budynkach
uzytecznosci
publicznej

Eventy i imprezy
z udziatem LGD

Prezentacje
cztonkéw organu
decyzyjnego  w
trakcie spotkan

Ulotka
informacyjna
wrgczana na
spotkaniu

LGD ,,Wszyscy Razem” na lata 2014-2023

Wskazniki Budzet

6 000,00
z1

4 artykuty

50 ogtoszen

2 informacje
na  stronie
internetowej
i na
portalach
spotecznosci
owych

3 artykutly 24 000,00

zt

3000 ulotek

200
plakatow

5 eventow

10 (w tym | 6 000,00
min. 4 z |zt
grupg

defaworyzo

wang)

spotkan

500 ulotek

Planowane
efekty

Poinformowa
nie 20%
lokalnej
spotecznosci
0  zasadach
realizacji

LSR

Poinformowa
nie 40%
lokalnej
spotecznosci
0  zasadach
realizacji

LSR

30 0s6b
uczestniczacy
ch w kazdym
ze spotkan



I pot. 2017

I pot. 2018

II pot. 2018

I pot. 2019

Uzyskanie
informacji zwrotnej
nt. oceny jakosci
pomocy
Swiadczonej przez
LGD pod katem
koniecznosci
przeprowadzenia
ewentualnych

korekt ~w  tym
zakresie (np.
dodatkowego
przeszkolenia 0soOb
udzielajacych
pomocy)

Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o
LSR, jej glownych
celach, zasadach
przyznawania
dofinansowania
oraz typach
projektow,  ktore
beda mialy
najwicksze szanse
wsparcia z budzetu
LSR oraz 0
dotychczas
zrealizowanych
dziataniach

Poinformowanie
og6hu mieszkancow
o LSR i wstepnych
efektach jej
realizacji

Poinformowanie
potencjalnych
Whnioskodawcow o

Badanie
satysfakcji
whnioskodawcow
LGD dot. jakosci
pomocy
swiadczonej przez

LGD na etapie
przygotowywania
wnioskow o
przyznanie
pomocy
Kampania
informacyjna na
temat  gtéwnych

zalozen LSR na
lata 2014-2023

Kampania
informacyjna  nt.
glownych zatozen
LSR na lata 2014-
2023 oraz jej
efektow

Spotkania dot.
zasad oceniania i
wyboru projektow

Whioskodawcy — w
poszczegdlnych
zakresach realizacji
operacji w ramach
LSR

Wszyscy potencjalni
wnioskodawcy, ogodt
spoteczenstwa,

grupa
defaworyzowana

Wszyscy
mieszkancy obszaru
LSR, ogot
mieszkancow

Wszyscy potencjalni
wnioskodawcy, w
szczegdlnosci

Ankiety
rozestane  droga
elektroniczng do
min. 50%
wnioskodawcow
(zakonczonych
konkursow)

Artykuty w
lokalnej prasie

Ulotki, plakaty w
budynkach
uzytecznosci
publicznej

Eventy, imprezy

Informacja na
stronie

internetowej i
portalach
spoteczno$ciowy
ch

Artykuty w

lokalnej prasie

Ulotki, materiaty
promocyjne

Informacja na
stronie
internetowej i
portalach
spotecznosciowy
ch

Prezentacje
cztonkéw organu
decyzyjnego  w

Tlo$¢ ankiet
odpowiadaja
ca 50%
whnioskodaw
coOw

3 artykuly

2000 ulotek

100
plakatow

3 eventy

3 informacje
na  stronie
internetowej
i na
portalach
spotecznosci

owych
3 artykutly
1000 ulotek

2000 szt.
materialow
promocyjny
ch (np.
mapa, folder
dobrych
praktyk)

1 informacja
na  stronie
internetowej
i na
portalach
spotecznosci

owych

10  spotkan
(W tym min.
4 w grupie

2 000,00
z1

28 000,00
zt

6 000,00
zt

17 000,00
7k

Zwrot ankiet
na poziomie
25%

Poinformowa
nie 20%
lokalnej
spotecznosci
0 zasadach
realizacji

LSR

Min. 40 os6b
zaroszonych
na kazde
spotkanie

Poinformowa
nie 30%
lokalnej

spotecznosci
0 realizacji
LSR i jej
efektach

Min. 30 oséb
uczestniczacy
ch w kazdym



I pot. 2020

II pot. 2020

I pot. 2021

glownych zasadach

interpretacji
poszczegdlnych
kryteriow oceny
uzywanych  przez
organ  decyzyjny
LGD  (zwlaszcza
kryteriow
jakosciowych)
Uzyskanie

informacji zwrotnej
nt. oceny jakosci
pomocy
Swiadczonej przez
LGD pod katem
koniecznosci
przeprowadzenia
ewentualnych

korekt w  tym
zakresie (np.
dodatkowego
przeszkolenia 0s6b
udzielajacych
pomocy)

Poinformowanie
og6hu mieszkancow
o efektach realizacji
LSR

Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o
LSR, jej gtéwnych
celach, zasadach
przyznawania
dofinansowania

oraz typach
projektow,  ktore
beda mialy
najwicksze szanse
wsparcia z budzetu
LSR oraz 0
dotychczas

zrealizowanych
dziataniach

przez LGD

Badanie
satysfakcji
whnioskodawcow
LGD dot. jakos$ci
pomocy
Swiadczonej przez

LGD na etapie
przygotowywania
wnioskow [
przyznanie
pomocy
Kampania

informacyjna  nt.
glownych efektow
realizacji LSR na
lata 2014-2023

Kampania
informacyjna na
temat  gtownych

zalozen LSR na
lata 2014-2023

przedsigbiorcy,
rolnicy oraz
organizacje
pozarzadowe 1
mieszkancy obszaru
LGD, grupa
defaworyzowana

Whioskodawcy — w
poszczegdlnych
zakresach realizacji
operacji w ramach
LSR

Wszyscy
mieszkancy obszaru
LGD

Wszyscy potencjalni
wnioskodawcy, ogot
spoleczenstwa,

grupa
defaworyzowana

trakcie spotkan

Ulotka
informacyjna
wreczana na
spotkaniu
Ankiety
rozestane  droga
elektroniczng do
min. 50%
wnioskodawcoOw
(zakonczonych
konkursow)
Artykuty w

lokalnej prasie

Informacja na
stronie
internetowej i
portalach
spoteczno$ciowy
ch

Materiaty,
foldery
promocyjne

Artykuty
lokalnej prasie

=

Informacja na
stronie
internetowej i
portalach
spotecznosciowy
ch

defaworyzo
wanej)

500 ulotek

Tlo§¢ ankiet 0,00 zt
odpowiadaja
ca 50%
wnioskodaw

coOwW

3 artykutly 5 000,00

zt
1 informacja

na  stronie
internetowej
i na
portalach
spotecznosci
owych

2000 szt.
materialow
promocyjny
ch

3 000,00

zt
1 informacja

na  stronie
internetowej
i na
portalach
spotecznosci
owych

2 artykuty

ze spotkan

Zwrot ankiet
na poziomie
25%

Poinformowa

nie 40%
spoteczenstw

a o efektach
realizacji

LSR

Poinformowa
nie 40%
spoteczenstw

a o efektach
realizacji

LSR






